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מהו פרסום?


סוגי פרסום עיקריים:

תעמולה propaganda - נולדה ב-1622, כאשר ייסד הוותיקן, שנועד להפיץ את הדת הקתולית באפריקה ובמזרח הרחוק. המוסד נקרא בכינוי הלטיני  propaganda , שפירושו- "למען האמונה". במשך הזמן קיבל המונח הזה פירושים לא מחמיאים בעיקר בעקבות התעמולה הנאצית. "פרופגנדה" הפכה להיות מילה בינ"ל לתעמולה כוזבת. פעילות שמטרתה להפיץ מסר רעיוני-אידיאולוגי או פוליטי על מנת לשכנע אנשים רבים לאמצו ולתמוך בו באורח פעיל. תעמולה יכולה להיעשות באמצעות מסרים הפונים אל ההיגיון או בדרך של שלהוב יצרים, מתוך ציון מטרה שבה תתמקד איבתו של קהל היעד. התעמולה היא כמו פרסומת מסחרית, אך במקום למכור מוצרים היא "מוכרת" דעות ורעיונות. זהו מאמץ להביא אנשים לתמוך ברעיון, בעמדה או בדעה מסוימים- ולפעול לפיהם בשיטת שכנוע המבוססת על עובדות ודברים בלתי מדויקים או לא בדוקים, שימוש בדמגוגיה , כלומר פנייה המכוונת לרגשות וליצרים של לב ההמון.
מטרות הפרסום : 
· חשיפה - האם קהל היעד נחשף למסר הפרסומי. 
· זכירה - האם קהל היעד זוכר כי נחשף למסר? 
· אהדה - האם לקהל היעד עמדות חיוביות כלפי המסר הפרסומי. 
· הבנת המסר - האם ברור לקהל היעד מה "ניסו להגיד" בפרסומת? 
· הנעה לפעולה או כוונת רכישה - האם הפרסומת שכנעה את קהל היעד לנקוט בהתנהגות הרצויה? (בדרך כלל להתנסות במוצר או שירות).

· יצירת עמדות הקשורות למותג - לעתים אין מטרתה של הפרסומת רק לשנות התנהגות, אלא לחזק תפיסות וערכים של מותג.

אמצעי הפרסום:

        

 שלט פרסום של חברת "מייקרוסופט"               שלטי חוצות ליד מחלף ההלכה ברמת גן
עוד סוגי פרסום

1.
פרסום סמוי  -   שיטת פרסום שבה מועברים מסרים פרסומיים, תמורת תשלום, בתכנים של 
אמצעי התקשורת, תוך הסתרה חלקית או מלאה של עובדת העברתם. פרסומת הסמויה פונה 
לתת-מודע של האדם. מטרת הפרסום הסמוי היא להטמיע בתודעתו של הצופה את המוצר, את 
השירות, את סימן המסחר או את פעילותו של יצרן או ספק של שירותים.


דוגמות :


*
עיצוב הבמה בתוכנית "כוכב נולד" בצבע המזוהה עם חברת סלולר.


*
בסרטי קולנוע לבושים / עונדים הגיבורים מותגים שונים ונוסעים במכוניות של חברות 

ידועות.


*
בתוכניות בישול משתמשים בכלים מתוצרת מסוימת והמצלמה מתעכבת עליהם.


*
פרסים בתוכניות שונות "מתנת..." חברות ידועות.

http://www.youtube.com/watch?v=GXcSWTb9zz8&list=PLC4376DC01C84680A
2.
יחסי ציבור - (יחצ"נות)  - יחסי הציבור פועלים כדי ליצור הבנה, קירבה ואהדה של הציבור 
לרעיון, מוצר או שירות או ארגון. יח"צ עוסק בשיפור התדמית של הארגון או האדם עבורו הוא 
פועל. יחסי ציבור מהווים תמהיל של פעולות תקשורת כגון: ייזום כתבות , אירועים, הופעות, 
חסויות , מצגות אשר מטרתן השפעה על תדמית החברה, באמצעות חשיפה למדיה ולמובילי דעת 
קהל אחרים ללא תשלום ישיר למדיה. רמת האמינות גבוהה, המידע נתפס כאובייקטיבי. המידע 
מתפרסם כחלק מתכניות שונות באמצעי המדיה.
3.
פרסום חברתי - פרסום באמצעות שימוש ברשתות חברתיות כפלטפורמה דיגיטלית להפצת 
מסרים שיווקיים אשר הפירמה מעוניינת להפיץ לקהל היעד שלה. 

הרשתות החברתיות הפופולאריות ביותר בארץ לפרסום ויראלי חברתי הם פייסבוק, טוויטר 
וגוגל פלוס. 
הפרסום הוא פעולת � HYPERLINK "http://he.wikipedia.org/wiki/%D7%AA%D7%A7%D7%A9%D7%95%D7%A8%D7%AA" \o "תקשורת" �תקשורת� מתוכננת, המיועדת להעביר מסר אחד או מספר מסרים מצומצמים לקהלי מטרה רחבים, לרוב באמצעות ערוצי � HYPERLINK "http://he.wikipedia.org/wiki/%D7%AA%D7%A7%D7%A9%D7%95%D7%A8%D7%AA_%D7%94%D7%9E%D7%95%D7%A0%D7%99%D7%9D" \o "תקשורת המונים" �התקשורת המסחריים�. מטרותיו העיקריות של הפרסום הן יידוע, שכנוע, אזכור, חיזוק � HYPERLINK "http://he.wikipedia.org/wiki/%D7%A2%D7%9E%D7%93%D7%94_(%D7%A4%D7%A1%D7%99%D7%9B%D7%95%D7%9C%D7%95%D7%92%D7%99%D7%94)" \o "עמדה (פסיכולוגיה)" �עמדות� ו� HYPERLINK "http://he.wikipedia.org/wiki/%D7%94%D7%A0%D7%A2%D7%94" \o "הנעה" �הנעה� לפעולה.


העברת מסרים להשגת מטרות שיווקיות באמצעות צד שלישי , בתשלום ובזהות ידועה , בקרב קהל מטרה. חלק מתהליך שיווקי שדרכו מבקש המפרסם להביא לידיעת הציבור את יתרונו ותכונותיו של המוצר, מתוך מטרה לשכנע את הצרכן לרכוש את המוצר.  ניתן לפרסם רעיונות ולא רק מוצרים. פרסום המוצר נעשה בדרכים שונות: בעיתון, בטלוויזיה, ברדיו, באינטרנט, שלטי חוצות, סלולארי. 











פרסום מסחרי - הפצת מידע על מוצר, שירות או רעיון שמטרתו להגביר מכירות באמצעות מודעות בעיתונים, שלטי חוצות, תשדירים ברדיו ובטלוויזיה.


פרסום חברתי/ציבורי - שיווק מוצר או שירות (כמו פרסום מסחרי) אבל מוסיפים לפרסום גם מטרה או רעיון חברתי כתמריץ לצרכן. לעיתים מדובר בפרסום שאינו למטרות רווח כלכלי, אלא לטובת הציבור. כגון: פרסומת נגד עישון, יום התרמה למען החרשים וכדומה. 











בעבר -  תפקידו היה להודיע על קיום המוצר. בהווה – תפקידו לתווך בין המוכר לבין הקונה. ולגרום לקונה לרכוש את המוצר. יעדי הפרסום הם: חשיפה, זכירה, אהדה,הבנת המסר,הנעה לפעולה- קנייה בד"כ, יצירת עמדות הקשורות למותג.








1.	אמצעי הפרסום המסורתיים ההמוניים הם: � HYPERLINK "http://he.wikipedia.org/wiki/%D7%A2%D7%99%D7%AA%D7%95%D7%A0%D7%95%D7%AA" \o "עיתונות" �עיתונות� � HYPERLINK "http://he.wikipedia.org/wiki/%D7%A8%D7%93%D7%99%D7%95" \o "רדיו" �רדיו� - ארצי ומקומי, � HYPERLINK "http://he.wikipedia.org/wiki/%D7%98%D7%9C%D7%95%D7%95%D7%99%D7%96%D7%99%D7%94" \o "טלוויזיה" �טלוויזיה�, � HYPERLINK "http://he.wikipedia.org/wiki/%D7%A7%D7%95%D7%9C%D7%A0%D7%95%D7%A2" \o "קולנוע" �קולנוע�, 	� HYPERLINK "http://he.wikipedia.org/wiki/%D7%AA%D7%97%D7%91%D7%95%D7%A8%D7%94_%D7%A6%D7%99%D7%91%D7%95%D7%A8%D7%99%D7%AA" \o "תחבורה ציבורית" �תחבורה 	ציבורית�, � HYPERLINK "http://he.wikipedia.org/wiki/%D7%A9%D7%99%D7%9C%D7%95%D7%98_%D7%97%D7%95%D7%A6%D7%95%D7%AA" \o "שילוט חוצות" �שילוט חוצות�, � HYPERLINK "http://he.wikipedia.org/wiki/%D7%A9%D7%99%D7%95%D7%95%D7%A7_%D7%91%D7%90%D7%99%D7%A0%D7%98%D7%A8%D7%A0%D7%98" \o "שיווק באינטרנט" �אינטרנט�, � HYPERLINK "http://he.wikipedia.org/wiki/%D7%A4%D7%A8%D7%A1%D7%95%D7%9D_%D7%A1%D7%9C%D7%95%D7%9C%D7%A8%D7%99" \o "פרסום סלולרי" �פרסום סלולארי�.


2.	אמצעים אלטרנטיביים שהשימוש בחלקם שנוי במחלוקת וחלקם מאפשר הגעה לקהל יעד 	מצומצם 	ביותר, ולכן נחשבים כפחות אפקטיביים. למשל, מודעה על רכב למכירה.














עריכה : רביב ארגוב – רכז צילום תיכון משגב תשע"ד

